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SPECIFICHE TECNICHE PER L'UTILIZZO DEL MARCHIO
E DEI LOGHI
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La brand identity pensata per EIQ -  Enoturismo Italiano Qualif icato
rif lette la volontà di creare un'immagine moderna e vitale che affondasse

le sue radici  nell 'eleganza del passato.  Una brand identity che parla di
una chiarezza che non rinuncia all 'ornato,  di  contrasti  che dialogano tra

loro grazie a curve,  colori  e dettagli .
Uno spirito poliedrico,  che rif lette l 'audacia,  l 'elegante disinvoltura e le

mille sfaccettature di fare accoglienza del vino in Italia.   
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I L  N O S T R O  M A R C H I O
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S T Y L E  G U I D E

C o l o r e  u t i l i z z a b i l e  p e r  t i t o l i  e  
t e s t i  c o r r e n t i

C  0
M  6 1
Y  6 1
K  2
—
R  2 5 1
G  9 6
B  9 6
—
#  F B 6 0 6 0

C  0
M  0
Y  0
K  8 7
—
R  3 4
G  3 4
B  3 4
—
#  2 2 2 2 2 2

C o l o r e  u t i l i z z a b i l e  p e r  e l e m e n t i
i n  e v i d e n z a  e  p e r  l e  d e c l i n a z i o n i
d i  a r e a
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V A R I A N T E  P R I N C I P A L E



I L  N O S T R O  M A R C H I O
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S T Y L E  G U I D E

C  0  
M  0  
Y  0  
K  0
—
R  2 5 5
G  2 5 5
B  2 5 5
—
#  F F F F F F

C  0
M  0
Y  0
K  8 7
—
R  3 4
G  3 4
B  3 4
—
#  2 2 2 2 2 2
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V A R I A N T I  S E C O N D A R I E  I N  B I A N C O  E  G R I G I O  S C U R O  S U  F O N D I  C O L O R E

L a  s c e l t a  d e l l a  v e r s i o n e  d e l  m a r c h i o  d a  u t i l i z z a r e  d e v e  e s s e r e  d e t t a t a  d a l l a
l e g g i b i l i t à  d e l  m a r c h i o  n e l l a  s u a  v a r i a n t e  p r i n c i p a l e .  Q u a l o r a  l a  v e r s i o n e  p r i n c i p a l e
d e l  m a r c h i o  n o n  s i a  a d e g u a t a m e n t e  l e g g i b i l e  a  c a u s a  d e l l e  c a r a t t e r i s t i c h e  d e l  f o n d o
s u  c u i  d o v r à  e s s e r e  a p p o s t o  ( H S L ,  o v v e r o  c o l o r e / t o n o ,  s a t u r a z i o n e ,  l u m i n o s i t à ) ,  s i
o p t e r à  p e r  l a  v e r s i o n e  i n  b i a n c o  e  g r i g i o  s c u r o  p i ù  o p p o r t u n a  t r a  l e  d u e  p r e v i s t e



T I P O G R A F I A
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A a
PLAYFAIR DISPLAY BLACK

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N
n O o P p Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z Å
å Æ æ Ç ç É é Ø ø Ñ ñ Ü ü Ž ž 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ‘ ¿ ? ’
“ ! ” -  –  — ( & ) [ * ] { @ } € £ ¥ $ ¢ : ; , . < > + ÷ × =

A a
MONTSERRAT MEDIUM 500

A a B b C c D d E e F f G g H h I i J j K k L l M m N
n O o P p Q q R r S s T t U u V v W w X x Y y Z z Å
å Æ æ Ç ç É é Ø ø Ñ ñ Ü ü Ž ž 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ‘ ¿
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U S I  S C O R R E T T I
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Non usare i l  marchio nella sua variante principale su fondi che diminuiscano la leggibil ità dei suoi
elementi costitutivi .
Non modificare i  colori  del logotipo.
Non alterare i  colori  del marchio.
Non applicare ombreggiature o effetti  tr idimensionali .
Non alterare le proporzioni prestabil ite fra gli  elementi costitutivi  del marchio.
Non util izzare in maniera parziale gli  elementi costitutivi  del marchio.
Non tagliare i l  marchio.
Non cambiare l 'orientamento del marchio.

Non sono permessi  uti l izzi  e manipolazioni del marchio EIQ -  Enoturismo Italiano Qualif icato al  di
fuori  di  quanto indicato in questo documento.  Nello specifico è vietato deformare,  modificare,
distorcere,  spostare,  sostituire elementi o parti  del marchio come sono altresì  vietati  i l  cambio di
colore,  la sostituzione della tipografia che costituisce i l  marchio o l 'uso di effetti  che ne alterino la
forma. Di seguito vengono riportati  a t itolo esemplif icativo e non esaustivo le azioni non ammesse per
un util izzo corretto del marchio:
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D I M E N S I O N I  M I N I M E  E  A R E A  D I  R I S P E T T O
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[
3  c m

N B :  P e r  u t i l i z z i  i n
d i m e n s i o n i  m i n i m e  è
c o n s i g l i a b i l e  v e r i f i c a r e
l a  l e g g i b i l i t à  d e l  t e s t o
E N O T U R I S M O  I T A L I A N O
Q U A L I F I C A T O

L ’ a r e a  d i  r i s p e t t o  è  l a  p o r z i o n e  d i  s p a z i o  s i t u a t a
i n  p r o s s i m i t à  d e l  m a r c h i o  c h e  n o n  p u ò  e s s e r e
o c c u p a t a  d a  t e s t i ,  d a  i m m a g i n i  o  d a  a l t r i
e l e m e n t i  g r a f i c i .  Q u e s t o  c o n c o r r e  a  g a r a n t i r e  l a
l e g g i b i l i t à  d e l  m a r c h i o  i n  t u t t e  l e  d i v e r s e
a p p l i c a z i o n i
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C O N T A T T I
R E S P O N S A B I L E  D I  P R O G E T T O

S I L V I A  F U R G H I E R I
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